Vyber darku ma kouzlo alchymie

Jak ma vypadat spravny firemni darek? ,,Pokud chce firma potésit svého obchodniho
partnera, zvoleny darkovy predmét musi mit napad, vyjimecnost a také svou pridanou
hodnotu,“ fika Sarka Satrova, zakladatelka a spolumajitelka ateliéru reklamy a desig-
nu 4. PROSTOR, ktera ma s vybérem, vyrobou i dodanim
firemnich darkl za jedenact let praxe bohaté zkusenosti.

Vase spole¢nost
plisobi na trhu od
roku 2000. Co vse
miiZete zakaznikiim
nabidnout?

0d poddtku jsme se
zaméTovali na servis
v oboru propagace
firem a produktt, v ro-
ce 2005 jsme pristou-
pili k transformaci na spole¢nost s rucenim
omezenym a zacali budovat svoji novou
image s nazvem 4. PROSTOR, s.r.o. Radime
se do skupiny reklamnich ateliéri a zajistu-
jeme komplexn{ servis v oblasti propagace
firem, vyrobkii a sluzeb. Spole¢nost je vyba-
vena technologii pro veskeré prace v oblasti
grafického designu, fotografovéani, predtis-
kové produkce. Samostatnou kapitolu tvoii
reklamni a dérkové predméty. Disponuje-
me potiebnym zdzemim véetné flexibilntho
tymu manazert, vytvarnika, grafika, foto-
grafii a dalSich odbornikii.

Sarka Satrova

Umi firmy ve vztahu ke svym partneriim

s darkovymi predméty spravné nakladat?
Troufdm si tvrdit, Ze pod naSim vedenim
ano. Snazime se nase klienty v tomto ohledu
neustale ,vychovavat“. V poslednich letech
jsme propracovali systém, ktery nasim klien-
ttim pomdhd nejen s rozhodnutim ,komu, co
a za kolik“ ale predevsim s celym procesem
od myslenky az k jeji realizaci. Mame pro né
celou Skdlu pomticek, které jim vybér a cely
proces maximalné usnadni. NaSim klienttim
TFikdme - neutracejte penize za darky bezhla-
vé, pfemyslejte, za jakym ucelem je chcete
vénovat a zda je zvoleny zpisob spravny.
NaSe odliSnost je pravé v tom, Ze se nesnazi-
me za kazdou cenu prodat cokoliv, ale diiraz
klademe pravé na systém a servis.

Dozvidate se od klienti, s jakym tispé-
chem se darky od vas setkaly?

Urcité ano, zpétnd vazba je nezbytnd pro
dal$f tspéSnou spoluprdci, ale i pro nas
dalsi rast. Z velké ¢asti pracujeme se stdlou
klientelou a za jedendct let se z Fady zdkaz-
nika stali i naSi pratelé. Firmy, pro které
pracujeme, nds zajimaji globalné, hledame
cesty, jak budovat jeSté lepSi zvuk jejich
jména na trhu. Svétily nam k dlouhodobé
spolupréci své vize a prani. Nasi praci trva-
le stavime na hodnotdch, jako jsou vzdjem-
nd divéra, pochopeni a loajalita.

Inspiruji vas pri vybéru darkii svou nabid-
kou tuzemsti vyrobci?

Samoziejmé, na$i klienti totiz potiebujf
Gasto darky pro své partnery v zahranidi,
proto nds zajimaji pravé dodavatelé speci-
fickych ceskych vyrobki. Vozit do ciziny dar-
ky zahrani¢ni provenience nedavd smysl.
Poptavame zejména produkty vzeslé z rucni
prace, ale také ceské potravinové vyrobky,
zajimavé je napiiklad i prouténé zbozi jako
obalovy materidl. Neustdle vyhledavame
produkty, které lze jako darky nabidnout.
Navic mame velkou vyhodu, Ze disponu-
jeme vlastni vyrobou. Pracujeme s kovy,
plasty i dievem, zvldddme i piskovani skla,
které se téi stale velké oblibé.

Jak se vlastné svét darkovych pred-

métu vyviji? Ovliviuje ho treba rozvoj
elektroniky?

Posun k elektronice, pocitadiim a prvkim
mobility je velmi vyrazny a nabidka na trhu
tomuto trendu hodné nahrava. Digitalni foto-
ramecky, USB flashe, dopliiky k notebookiim
- to jsou velmi zadané darky. A jak jsou ceno-
vé dostupné, nahrazuji jednorazové predmé-
ty. Z naSeho pohledu je posun zndt i u kalen-
dart a diait. Diraz je kladen na osobitost
a originalitu. V grafickém studiu tak vytvaii-
me ndvrhy, ve kterych se nejcastéji objevuji
témata jako historie mésta kde firma ptisobi,

MOTTO:

»Na svété neni nic mocnéjsiho nez

mysSlenka, ktera prisla véas.“
Victor Hugo

fotografie z firemnich akef nebo tspé$nych
realizaci. Hodné se kalendare orientuji i na
charitativn{ akce, kdy klient koncipuje kalen-
dar pro podporovanou organizaci.

Je néjaky konkrétni priklad kladné ode-
zvy na darek z vasi produkce, ktery vam
v posledni dobé udélal radost?

Neddvno si u nés klientka objednala darko-
vou sadu, v niZ bylo logaritmické pravitko
a lahev sektu, urdenou pro jednoho inZenyra
v Rakousku. Z darku byl nadSeny, logaritmic-
ké pravitko uz dlouho nevidél a pripomnélo
mu studijni léta. Nasi klientce se tak dokonale
podafilo nejen udrzet s doty¢nym panem pra-
covni vztah, ale navic ho prevést do vitangjsi
pidtelské roviny. Pravé v tom spo¢iva hodnota
darku, kterou nase klienty ucfme znat.

Co planujete ve vasi firmé do budoucna?
Vime, 7e je stile co zlepSovat, hledame
nové cesty a moznosti. Pomyslime i na dalsi
rozvoj nasi spole¢nosti, jenz by zhodnotil
dosavadnich jedendct aspéSnych let naSe-
ho podnikdni. Mam v rukou témér cerstvé
plany na vystavbu atelieru a vyroby nasi
spole¢nosti. To bude jisté dalSi dulezity
meznik na na$f cesté.

4. PROSTOR neni jediny ,terén*, kde Sarka Satrova ptisobi, vysokoSkolské vzd&lani v oboru
pedagogiky a psychologie rozSirila o certifikat Profesionalniho Results kouce. Je ¢lenem mezi-
narodni federace koud( International Coach Federation (ICF) a Ceské Chapter ICF. Zaméfuje se
na pracovni a kariérni cile a také na koucink k dosazeni cild v osobnim Zivoté jednotlivcl. ,Nej-
radéji koucuji majitele stfedné velkych firem a moji snahou je prispét k uskute¢néni vyznam-
nych kladnych zmén v jejich osobnim i profesnim Zivoté, véetné zvyseni jejich vykonnosti. Kou-
¢inkem, mentorinkem a konzultacemi pomaham manazeriim odhalit a naplnit jejich potencial
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a vést je po jejich ceste,

fika Sarka Satrova o oboru, kterému se vénuje od roku 2009.

... nejlepsi reklamu,
graficky design a péci,
kterou si zaslouzite!
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